DER MAILING-TEKTER

Praxiswissen fiir verkaufsstarke Werbebriefe Nr.03/2002

So kommen Sie schneller ans Ziel:
mit den 5 Abklrzungen

Viele Werbebriefe ziehen sich wie Kaugummi in die La4nge. Da féllt der Leser
ins Koma, bevor er den letzten Satz liest. Es geht auch kurzer. Profitieren Sie
von folgenden Regeln fir "schnelle" Werbebriefe:

1. WENIGER IST MEHR:

Formulieren Sie kurz und pragnant. Bereiten Sie |hr Material in kurzen, knap-
pen und leicht verstédndlichen Satzen auf. Profis empfehlen eine maximale
Satzlange von sieben Wértern und Absatze von hdchstens zwei bis vier Zeilen.

2. NOCH WENIGER IST NOCH MEHR:

Billy Wilder war ein Meister der knappen Mitteilungsform. Er befolgte damit
einen Rat seines groBBen Vorbilds Ernst Lubitsch: "Die meisten Filmemacher
rechnen dem Publikum vor: 2 + 2 = 4. Der Regisseur Ernst Lubitsch sagte nur:
2 + 2. Die Summe liel3 er seine Zuschauer ziehen."

Fur Ihren Text, lhren Brief oder auch Ihr Gesprach oder Ihre Présentation gilt:
Lassen Sie den Empféanger lhrer Botschaft selbst den kreativen Schluss ziehen.
Nehmen Sie ihm nicht ganz das Denken ab.

3. ALLER ANFANG IST HEITER:

Nennen Sie die wichtigsten Vorteile in den ersten zehn Zeilen. Ziehen

Sie mit Ihren durchschlagendsten Argumenten den Leser in |hr Angebot hinein.
Achten Sie dabei auf klare Gliederung. Unterteilen Sie in mindestens zwei
Abséatze.

4. NAHE VERKURZT DIE DISTANZ:

Beenden Sie lhre Briefe nicht immer mit der Floskel "mit freundlichen GriRBen".
Weniger formelle Schlussformeln wirken lockerer und schaffen mehr Nahe. Und
mehr N&he verkirzt die Distanz zum Empféanger:

- Mit freundlichen GriBen aus Hamburg

Mit herzlichen GriBen aus dem Harz

Freundliche GriBe aus dem sonnigen Norden

Mit herzlichen GriBen und Wiinschen

Mit den besten GrifBen aus Berlin

Freundliche GriBe nach Frankfurt

Mit herzlichen GriBen von Haus zu Haus

Mit den besten Winschen flr ein schénes Wochenende

5. ERST TESTEN, DANN ABSENDEN:
Geben Sie lhren Text mindestens sieben Personen zum Lesen. Lassen Sie
nach Langen fahnden. Andern Sie alles, was lhre Testleser nicht verstehen.
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